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La grave crisi dei consumi degli ultimi anni non ¢ stata soltanto quantitativa, ma ha interessato i convincimenti,
1 desideri, 1 bisogni e 1 valori degli individui. Al punto che i consumi esprimono il profilo di un nuovo
consumatore, un soggetto che si sente non solo portatore di diritti, ma anche di doveri rispetto agli altri e
all’ambiente.

Sorge allora spontanea una domanda: la pubblicita dimostra o meno di recepire e quindi di veicolare in maniera
efficace il nuovo sistema di valori che si sta affermando? E una pubblicita sintonizzata con lo spirito del tempo
o le sue narrazioni appartengono a un passato che, coi suoi valori, ¢ ormai lontano dal presente e dal sentire
che lo abita?
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